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Willkommen
zur 9. Verleihung
des KOMPASS!

Sehr geehrte Damen und Herren,

diese Broschiire versammelt Beispiele hervorragender Stif-
tungskommunikation. Die fiir den KOMPASS 2014 nominierten
Stiftungen zeigen, wie sie ihre Anliegen und Ziele erfolgreich in
die Offentlichkeit bringen — mit viel Esprit, Professionalitét und
einem scharfen Blick fiir das Wesentliche.

In diesem Jahr haben uns klassische Kommunikationsmittel
besonders beeindruckt: So zeigen die Nominierten das Poten-
tial von Fotokalendern, Plakaten, Postkarten und Biichern auf.
Parallel punkten die Stiftungen jedoch auch mit hochprofes-
sionellen Internetseiten, die sich problemlos auch auf Smart-
phones und Tablets anzeigen lassen. Dies belegt einmal mehr,
dass Stiftungskommunikation sich auf der Hohe der Zeit bewegt
und Stiftungen die unterschiedlichsten Kommunikationsmittel
virtuos einzusetzen vermogen.

KOMPASS?0%4 | Vorwort

Vier Stiftungen bekommen heute Abend die Glasstele mit dem
eingelassenen KOMPASS. Die Gewinner kénnen Sie mithilfe
der beiliegenden Aufkleber im Lauf der Preisverleihung im Heft
kennzeichnen. Herzlichen Gliickwunsch den Gewinnern — aber
auch allen anderen Stiftungen, die am KOMPASS 2014 teilge-
nommen haben. Eine Vielzahl anderer Bewerber hdtte es ebenso
verdient, in dieser Broschiire vorgestellt zu werden. Die gezeigte
Professionalitdt der stifterischen Kommunikationsarbeit freut uns
auflerordentlich!

Die Jury

Berlin, 20. November 2014
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Die Jury

Uber die Vergabe des KOMPASS entscheidet eine unabhingige Jury von Fachleuten aus dem Stiftungswesen und der Unternehmens-
kommunikation sowie namhaften Journalisten und Medienwissenschaftlern. Zu den Mitgliedern der Jury gehdren:

Dr. Thomas Gauly, CEO, Gauly | Dittrich | van de Weyer —
Strategische Beratung, Kommunikation & Investments

Dr. Cordula Haase-Theobald, Geschiftsfiihrende Direktorin,
Sal. Oppenheim jr. & Cie. AG & Co. KGaA

Manuel J. Hartung, Geschéftsfiihrer, TEMPUS CORPORATE
GmbH

Volkmar Heun, Dipl.-Vw., Wirtschaftspriifer, Steuerberater,
Partner der DHPG DR. HARZEM & PARTNER KG; Geschafts-
fuhrer, NEXIA DEUTSCHLAND GMBH

Dr. Roland Kaehlbrandt, Vorstandsvorsitzender, Stiftung
Polytechnische Gesellschaft Frankfurt am Main (Juryvor-
sitzender)

Prof. Dr. Marcel Machill, Professor fiir Journalistik, Institut
fiir Kommunikations- und Medienwissenschaft, Universitat
Leipzig

Norbert Minwegen, Président, Deutsche Public Relations
Gesellschaft (DPRG)

Prof. Dr. Heribert Prantl, Ressortleiter Innenpolitik,
Stiddeutsche Zeitung

Prof. Manuela Rousseau, Leiterin Corporate Social
Responsibility, Beiersdorf AG

Dietrich Schulze van Loon, Griinder & Geschéftsfiihrer,
ORCA van Loon Communications GmbH (GPRA)

Andrea Seibel, Stellvertretende Chefredakteurin, DIE WELT
Daniel Steil, Chefredakteur, FOCUS Online

Frank Thomsen, Gruner+Jahr AG & Co. KG, Ressortleiter stern
Deutschland




KOMPASS-°4
Die Nominierten der Kategorie
Einzelne Kommunikationsmaf3nahme

Die Gewinner der Vorjahre

2013 broken hearts stiftung (Seevetal); Menschenhandel und moderne Sklaverei im 21. Jahrhundert: Plakatwettbewerb
und Ausstellungen

2012 NaturSchutzFonds Brandenburg (Potsdam), Kinderbuch ,,Lilian und Frdulein Azuré im Land der Moore.
Eine Abenteuergeschichte”

2011 Stiftung Naturschutzzentrum Siidschwarzwald (Feldberg), Installation , Talking Ranger — Der erste kiinstliche
Ranger der Welt“

2010 Klaus Tschira Stiftung gGmbH (Heidelberg), ,,Schlau kochen — Ein Entdeckerkochbuch fiir neugierige Kinder
und Erwachsene*

2009 CaritasStiftung im Erzbistum Kdln, ,,Aus unserer Mitte — Eine Ausstellung iber Armut in unserer Nachbarschaft”

2008 Deutsche Stiftung Weltbevélkerung (Hannover), Multimedia-DVD ,,Weltbevélkerung kompakt*

2007 Deutsche Stiftung fiir Menschen mit Downsyndrom (Mutlangen), ,,Integrative Kinderkunstwoche 2006

2006 Biirgerstiftung Braunschweig, ,,1. Braunschweiger Biirger-Brunch“
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Deutsche Telekom Stiftung (Bonn)

»Bildungswege* - Publikation zum 10. Geburtstag der Deutschen Telekom Stiftung

2013 feierte die Deutsche Telekom Stiftung, die den Bildungs-,
Forschungs- und Technologiestandort Deutschland starken moch-
te, ihr zehnjdhriges Jubildum. Zu diesem Anlass sollte Bilanz
gezogen und Aktivitdten, Ergebnisse sowie Erfahrungen zusam-
mengefasst werden. Die Stiftung machte es sich zum Ziel, mit
ihrer Geburtstagspublikation in Form und Inhalt zu iberraschen
und Geschichte und Handeln der Stiftung als unterhaltsames
Leseereignis zu inszenieren. Mit ihrem Reisefiihrer ,,Bildungs-
wege — Zehn Jahre Deutsche Telekom Stiftung* setzt sie auf
Elemente, die aus herkdmmlichen Reisefiihrern bekannt sind.
Herzstiick sind fiinf Touren, analog zu den fiinf Handlungsfeldern
der Stiftung. Zu den Touren werden jeweils die Standorte gezeigt,
an denen die Projekte durchgefiihrt wurden. Letztere werden in
ihrer Entstehung mit ihren Ergebnissen und ihrer Wirkung be-
schrieben. Mit Titeln wie ,,Volle Kraft voraus!“, ,,Mit Leidenschaft
unterwegs* oder ,,Kein Wochenend-Trip“ orientieren sich Textbei-
trdge am Thema ,,Reise”. Ein Quiz, Glossar, Kontaktdaten und eine
Ubersicht der Stiftungsmitarbeiter runden den Reisefiihrer ab. Un-
terschiedlichste journalistische Darstellungsformen machen die
Publikation fiir eine heterogene Zielgruppe ansprechend. ,,Es ist
sehr gut angekommen, dass wir das Reisen durch die Bildungs-
landschaft als Leitmotiv nicht nur auf der Jubildumsveranstaltung
—von der Einladungskarte bis zum Bithnenprogramm — sondern
auch in der Publikation konsequent durchdekliniert haben®, sagt
Geschdftsfiihrer Dr. Ekkehard Winter.

wAnldsslich ihres Jubildums hat die Deutsche Telekom Stif-
tung einen ,Reisefiihrer* mit den von ihr initiierten ,Bildungswe-
gen‘verdffentlicht. Der Reisefiihrer lddt den Leser zu anregenden
Touren durch die Bildungsorte der Deutschen Telekom Stiftung ein
und fiihrt auf ansprechende Weise die einzelnen Projekte vor. Die
handwerkliche Ausfiihrung ist hochwertig, sorgfdltig und zugleich
unaufdringlich. Auf diese Weise wird das Bild einer inhaltlich seri-
dsen und klar strukturierten Arbeit vermittelt.“ (Jury)

www.telekom-stiftung.de

wu e ity




Biirger.Stiftung.Halle
(Halle/Saale)

Plakat- und Postkarten-Kampagne ,,Gehen Sie stiften!*

Singen auf der Wiirfelwiese, Max geht in die Oper, Bildung im
Voriibergehen: Zehn Jahre ist die Biirgerstiftung Halle bereits
mit vielfdltigen Projekten aktiv. Doch machte sie die Erfahrung,
dass manche Biirger zwar einzelne Projekte, nicht jedoch die
Stiftung kennen. Anldsslich ihres zehnjahrigen Bestehens setz-
te sich die Stiftung also das Ziel, ihren Bekanntheitsgrad zu
erhohen. Zudem wollte sie die Biirger zu Zustiftungen in einer
Gesamthohe von 100.000 Euro bewegen. Die Stiftung startete
mit dem stadtbekannten Grafiker und Illustrator Robert Voss die
Plakat- und Postkarten-Kampagne ,,Gehen Sie stiften!“. Gewach-
sene Sympathien durch im Vorfeld von Voss gezeichnete Plakate
fiir ein einzelnes Projekt sollten auf die gesamte Biirgerstiftung
ibertragen werden. Das Plakatmotiv zeigt ausgewdhlte Projekte
der Birgerstiftung Halle. Diese wurden zudem einzeln als Motive
in einer Postkartenserie aufgegriffen und auf der Homepage
und dem Facebookauftritt genutzt. 1.500 GroBplakate wurden
offentlichkeitswirksam und dank eines Partners zum Selbstkos-
tenpreis im Stadtgebiet aufgehdngt. Zudem konnte die Stiftung
einen weiteren Partner gewinnen, der unter anderem eine Gratis-
postkartenaktion unterstiitzte — 45.000 Postkarten wurden so
verteilt. Der Erfolg der Kampagne spricht fiir sich: Statt der an-
gestrebten 100.000 Euro betrdgt die Summe der Zustiftungen
sogar 108.000 Euro. Kiinftig setzt die Stiftung auf den Wieder-
erkennungseffekt und hat mit dem Grafiker inzwischen in der-
selben Bildsprache auch ein Roll-Up und ein Faltblatt gestaltet.

KOMPASS?014
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»Die Biirger.Stiftung.Halle hat sich zu ihrem zehnjdhrigen
Jubildum ein ambitioniertes Wachstumsziel gesetzt. Dazu hat sie
mit einem regional bekannten Grafiker und Zeichner eine markan-
te lllustrationslinie mit hohem Sympathie- und Erkennungswert
geschaffen, die zugleich iiber zentrale Projekte informiert. Es ist
der Stiftung gelungen, einen hochkardtigen Medienpartner in der
AufSenwerbung zu gewinnen und dadurch eine auf3erordentlich
hohe Breitenwirkung zu erzielen. Im Ergebnis wurde das gesetzte
Zustiftungsziel iibertroffen.“ (Jury)

www.buergerstiftung-halle.de




KOMPASS?©%4 | Kategorie Einzelne Kommunikationsmafinahme

Eckhard Busch Stiftung (K6ln)

Aufkldrungsoffensive zur Ausstellung ,,Ddmonen und Neuronen*

Die Vorderseite einer Postkarte listet Namen auf: ,,Herr Schmitt,
Frau Miller, deine Cousine, Frau Bender, Frau Mertes, deine
Arbeitskollegin,...“. Dabei ist jeder dritte Name hervorgehoben.
Auf der Riickseite wird erklart: ,,Psychische Krankheit kann jeden
treffen: Statistisch erkrankt 1 von 3 Personen im Laufe ihres Lebens
behandlungsbediirftig an einer psychischen Erkrankung.* Mit
Postkarten sowie anderen kommunikativen MaBnahmen erwei-
terte die Eckhard Busch Stiftung die Wanderausstellung mit dem
Titel ,,Ddmonen und Neuronen® und brachte diese nach Kéln. Die
2010 errichtete Stiftung setzt sich fiir Betroffene, Angehorige und

die gesellschaftliche Akzeptanz von Menschen mit psychischen
Erkrankungen ein. Die Ausstellung erwies sich passend, das An-
liegen der Stiftung zu transportieren. Neben den Postkarten setzte
die Eckhard Busch Stiftung auf eine Fotoausstellung mit dem Titel
»Wo sind all die Farben hin?“ sowie einen gedruckten Hilfeweg-
weiser mit Beratungsangeboten fiir Betroffene. Sie bediente die
gesamte Palette der Presse- und Offentlichkeitsarbeit, profitierte
unter anderem von Pro-bono-Leistungen einer Werbeagentur
und der Unterstiitzung der Stadt Kéln und organisierte ein ab-
wechslungsreiches Abendprogramm. Zudem gelang es ihr, einen
Sponsor fiir eine Plakatkampagne zu gewinnen. Mit groBem Erfolg:
Das kostenlose Angebot von Ausstellung samt Rahmenprogramm
erreichte in einem Zeitraum von vier Wochen rund 2.000 Besucher.

»Die Eckhard Busch Stiftung setzt auf eine sorgfiltig ge-
staltete, wissenschaftlich fundierte Ausstellung und erweitert
diese auf intelligente und ansprechende Weise mit Vortrédgen und
Kommunikationsmaterial. Der Projekttransfer ist gelungen und
nachahmenswert: Der Riickgriff auf vorhandene Ressourcen in
Kombination mit dem Einsatz eigener Kreativitdt und Mittel fiihrt
zielgerichtet zu einer effizienten Umsetzung des Stiftungszieles —
der Aufkldrung und Entstigmatisierung psychischer Krankheiten. “

(ury)

www.eckhard-busch-stiftung.de
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Der Gewinner des Sonderpreises

Die Gewinner der Vorjahre

2013 Stiftung Stadtgedachtnis (K6ln), Bester Internetauftritt

2012 Biirgerstiftung Braunschweig, Bester Jahresbericht

2011 Stiftung FURS LEBEN (Frankfurt am Main), Bester Internetauftritt
2010 Michael Succow Stiftung (Greifswald), Bester Jahresbericht
2009 Stiftung Kulturregion Hannover, Beste Internetseite

2008 Stiftung Liebenau (Meckenbeuren), Bester Jahresbericht

2007 Amadeu Antonio Stiftung (Berlin), Beste Internetseite




KOMPASS?©%4 | Sonderpreis Bester Jahresbericht

Kommunale Stiftungen Miinster

Jahresbericht

,Wo das Leben ist, sind wir“: So lautet der Claim der Kommu-
nalen Stiftungen Miinster, die acht Sozialstiftungen und zwei
Stiftungsfonds verwalten. Diese engagieren sich fiir die Forderung
von Selbsthilfegruppen, vermitteln Freiwillige, betreuen &ltere
Menschen und unterstiitzen Kinder bediirftiger Familien. Die
Kommunalen Stiftungen sehen sich bildlich gesprochen als ein
Zuhause fiir viele unterschiedliche Menschen. Dies schldgt sich
auch im Jahresbericht nieder: Auf dem Cover ist eine Hauserwand
mit Fenstern abgebildet. Der Innenteil zeigt Zimmerwande mit
Tapeten, welche teilweise mit dem Stiftungslogo gestaltet wurden.
Auf gerahmten Fotos sind die Menschen zu sehen, denen das Wir-
ken der Stiftungen zugutekommt, die in den Stiftungen arbeiten
oder ihnen verbunden sind. Damit wurde ein Weg gefunden, um
Amateurbilder aus dem Stiftungsalltag geschickt einbinden zu
kdnnen. In Reportagen und Interviews stehen die Menschen auch
textlich im Mittelpunkt. Die Aktivitdten der verwalteten Stiftungen
werden in drei groRe Themenfelder eingeordnet, was Ubersicht-
lichkeit schafft. Herausnehmbare Postkarten regen den Leser zur
Kontaktaufnahme und Unterstiitzung an. Der Jahresbericht soll
in dieser Form drei Jahre eingesetzt und durch einen jahrlichen
wechselnden Einleger mit den aktuellen Wirtschaftsdaten er-
ganzt werden. Seine grafische Leitidee wird auch fiir die weitere
Offentlichkeitsarbeit genutzt: Die Gestaltung von Infostdnden bei
Veranstaltungen etwa folgt mit Moblierung und Dekoration dem
Konzept ,,Haus* bzw. ,,Zimmer“ und die Internetseite soll noch
entsprechend relauncht werden.
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»Der Jahresbericht liberzeugt durch seine spielerische,
warmherzige und kreative Gestaltung. Die optische Leitidee von
Zimmerwdnden mit gerahmten Einzelbildern zieht sich durch den
gesamten Bericht und setzt so eine konzeptuelle Klammer. Der
Stiftungsalltag wird authentisch abgebildet und es wird belegt,
dass die Arbeit mit und am Menschen zentral ist. Besonders kreativ
gelang die Gestaltung des Zahlenwerks, in dem die Vermdgensver-
hdltnisse im nahezu wortlichsten Sinne abgebildet werden — als
Erdbeer- und Obstkuchen.“ (Jury)

www.stiftungen-muenster.de
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Die Nominierten der Kategorie
Projektkommunikation

Die Gewinner der Vorjahre
2013 Stiftung Lesen (Mainz) / hessenstiftung — familie hat zukunft (Bensheim), Projekt ,,Mein Papa liest vor
2012 stiftung st. franziskus heiligenbronn, Spendenkampagne ,,Wir machen Schule. Machen Sie mit.*
2011 Stiftung der Deutschen Wirtschaft e.V., Accenture-Stiftung, Deutsche Bank Stiftung, Projekt ,,Studienkompass*
2010 ZNS - Hannelore Kohl Stiftung (Bonn), Schulprojekt ,,Go Ahead*
2009 Kommunale Stiftungen Miinster, Initiativkreis ,,Stiftungstag Miinster Westfalen“
2008 BiirgerStiftung Region Ahrensburg, EhrenamtMessen
2007 Stiftung Deutsche Sporthilfe (Frankfurt am Main), Markenkampagne ,,Leistung. Fairplay. Miteinander.“
2006 Gemeinniitzige Hertie-Stiftung (Frankfurt am Main), Kampagne zum Projekt ,,START — Schiilerstipendien
fiir begabte Zuwanderer*
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Sarah Wiener Stiftung (Berlin)

Projekt ,,Landschaft schmeckt*

Die Kernbotschaft des Projektes ist deckungsgleich mit den Zielen
der 2007 errichteten Stiftung: Kinder und ihre Eltern sollen tber
Koch- und Erndhrungskurse motiviert werden, sich mit Genuss
nachhaltig und gesund zu erndhren und dabei die Umwelt zu
schonen. Der Sarah Wiener Stiftung gelang es, fiir dieses Pro-
jekt eine Kooperation mit weiteren Stiftungen auf die Beine zu
stellen. Einen wesentlichen Baustein bilden Weiterbildungen fiir
Erzieher in Ausbildung. Das Lehrbuch spielte urspriinglich eine
untergeordnete Rolle in der Kommunikationsstrategie und stellte
die Stiftung, die den Forderern diese Publikation zugesagt hat-
te, vor Schwierigkeiten: Die geforderten Druckkostenzuschiisse
iberstiegen erheblich die Projektfinanzen. Die Losung war ein
Buch fiir alle anstatt eines Lehrbuches. Bei der Bebilderung wurde
aus der Not eine Tugend gemacht: Alle Kinder, die in dem reich
bebilderten Band zu sehen sind, sind Teilnehmer der Kochkurse
des Projekts. Die Entscheidung fiir ein Buch in dieser Form hatte
unerwartete, positive Effekte. Es wirkt als interne Motivations-
spritze und erhoht durch seine Prdasenz im Buchhandel deutlich
den Bekanntheitsgrad der Stiftung. In der Folge werden die Wei-
terbildungsangebote haufiger nachgefragt, das Buch hilft bei der
Ansprache von Kooperationspartnern, die Stiftung verzeichnet
eine erhdhte Spendenbereitschaft. ,,Es lohnt sich, im Verlaufe
eines Projektes die Kommunikationsstrategie zu tiberpriifen und
anzupassen®, so lautet das Fazit von Geschaftsfiihrer Daniel
Mouratidis. ,,Onlinekommunikation ist nicht immer das Maf aller
Dinge. Den grofiten Kommunikationserfolg hatten wir bei diesem

Projekt mit einem gedruckten Buch, das sich in den ersten drei
Monaten des Erscheinens bereits {iber 4.200 mal verkauft hat und
unser Stiftungsnetzwerk nachhaltig vitalisierte.”

»ES liberzeugt die authentische und virtuose Umsetzung des
Buchprojekts. Die Publikation schafft kommunikative Anreize und
ist zielgruppengerecht fiir Grof3 und Klein aufgearbeitet. Dieses
Projekt beeindruckt durch die Flexibilitdt der Stiftung, mit auftre-
tenden Schwierigkeiten umzugehen und dem Erfolg, der hieraus
resultiert.“ (Jury)

www.sarah-wiener-stiftung.de
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Albert Schweitzer Stiftung — Wohnen & Betreuen (Berlin)

Projekt Fotokalender 2014

Wovon trdumen Menschen mit geistigen und seelischen Beein-
trachtigungen? Welche Wiinsche haben dltere Menschen mit
Pflegebedarf? Die Albert Schweitzer Stiftung — Wohnen & Be-
treuen hat einige Wiinsche und Trdume in einem Fotokalender
eingefangen. ,,Ziel war es, einen ganz besonderen Moment im
Leben dervon uns betreuten Menschen zu zeigen, einen Moment
grofRer Lebensfreude®, sagt Geschéaftsfiihrer Jorg Schwarzer. Giilcin
Haftaoglu ziert als aus vollem Halse lachende Charleston-Dame
mit Zigarettenspitze eine Kalenderseite, die 94-jdhrige Margarete

Wegner mdchte als Hexe mit Warze erschrecken und Markus Hund
traumt von einem Leben als Baggerfiihrer. Die Stiftung trug die
kreativen und auBergewdhnlichen Wiinsche zusammen, suchte
einen passenden Ort und organisierte ein Rahmenprogramm,
um den Tag zu etwas Besonderem zu machen. Wahrend die Ka-
lender — als wertschdtzendes Geschenk fiir Kooperationspartner
und Unterstiitzer — in der Vergangenheit mit Kunstwerken der
Betreuten bestiickt waren, riicken dieses Mal die Menschen selbst
in den Mittelpunkt. Bei Veranstaltungen — wie der Gedenkveran-
staltung zum Geburtstag von Albert Schweitzer mit 400 Gdsten in
der Kaiser-Wilhelm-Gedéachtniskirche — werden die gesamten 20
Motive des Shootings gezeigt. Die Stiftung bekam viele positive
Riickmeldungen und wird in Zukunft in ihrer Kommunikationsarbeit
verstarkt auf hochwertige und ausdrucksstarke Fotografien setzen.

»Die Albert Schweitzer Stiftung — Wohnen & Betreuen hat die
Trdume und Wiinsche ihrer Betreuten aufgegriffen und dadurch
zum Leben erweckt, dass sie sich in einer ertrdumten Situation
haben ablichten lassen. Die Abbildungen spiegeln Wiirde, Indivi-
dualitét und Poesie wider, sprechen zum Betrachter und regen die
Selbstreflexion an. Mit ehrenamtlichen Helfern, vielen Kooperati-
onspartnern und schmalem Budget ist es der Stiftung gelungen,
die Menschen, fiir die sie tdtig ist und somit ihre Arbeit selbst,
wirkungsvoll in Szene zu setzen.“ (Jury)

www.ass-berlin.org
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Stiftung ,,FURS LEBEN“ (Frankfurt am Main)

Kampagne ,,Warten*

Im Berliner U-Bahnhof ,,Gesundbrunnen“ wartet Michael. Doch
nicht auf seinen Zug. Sondern auf eine Spenderniere — und das
seit acht Jahren. Fiir die Kampagne ,,Warten* wurde der 28-Jahrige
samt Dialysegerat und Krankenbett im U-Bahnhof fotografiert.
Ein weiteres Plakat zeigt Jennifer, die auf eine Spenderlunge
wartet — mit ihrem Sauerstoffgerdt am Flughafen. Auf dem dritten
Motiv wartet Kevin mit Krankenbett und Herzunterstiitzungsgerat
an einer landlichen Bushaltestelle. Er benétigt ein Spenderherz.
Mit der Kampagne ,,Warten* will die 2009 errichtete Stiftung
FURS LEBEN auf die Situation der Patienten auf den Wartelisten
aufmerksam machen. Viele der 11.000 Betroffenen warten seit
Jahren, ohne zu wissen, ob sie noch rechtzeitig ein Spenderorgan
bekommen. Die Kampagne wurde an Verkehrsknotenpunkten,
Bahnhdofen und in der Ndhe von Bushaltestellen auf GroBflachen
plakatiert. Sie erinnert daran, wie zehrend es schon sein kann,
nur einige Minuten oder Stunden warten zu missen — und setzt
dies wirkungsvoll in Relation zu den Patienten, die {iber Jahre
warten, manchmal sogar vergeblich. Bereits zu den Fotoshootings
lud die Stiftung die Presse ein, um einen zusatzlichen Veroffent-
lichungsanlass zu schaffen. Zudem flankieren Interviews mit den
drei Protagonisten als Videoclips auf der Stiftungsinternetseite
und ihren Social-Media-Kandlen die Kampagne. Jennifer konnte
inzwischen erfolgreich transplantiert werden, die Stiftung schaltet
jetzt Dankesanzeigen.

»Mit einer starken visuellen Macht und Emotionalisierung
bringen die Bilder das Thema Organspende jedem nahe. Neben
einer pragnanten und professionellen Umsetzung und der kunst-
vollen Gestaltung machen die hohe Effizienz und das grofie Me-
dienecho diese Kampagne zu einem kommunikativen Erfolg.“ (Jury)

www.fuers-leben.de



KOMPASS-°4
Die Nominierten der Kategorie
Gesamtauftritt

Die Gewinner der Vorjahre

2013 Herbert Quandt-Stiftung (Bad Homburg)
2012 Naturstiftung David (Erfurt)

2011 Stiftung ,Haus der kleinen Forscher* (Berlin)
2010 St. Dominikus Stiftung Speyer

2009 Stiftung ZEIT FUR MENSCHEN (Niirtingen)
2008 Kdlner Gymnasial- und Stiftungsfonds

2007 Felix Burda Stiftung (Miinchen)

2006 Deutsche Wildtier Stiftung (Hamburg)

13
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Walter Bliichert Stiftung (Giitersloh)

,Barrieren iberwinden - Hilfe, die ankommt. Ihren Stiftungsclaim
hat die Walter Bliichert Stiftung im Rahmen ihres Kommunika-
tionskonzeptes in eine pragnante Bildsprache tibertragen: Das
blaue X (Barriere) verwandelt sich in zwei rote Pfeile (zielgerichtet
ankommen). Das so entstandene Logo dient als Dachmarke und
ist zugleich Element der einzelnen Programmmarken. Damit findet
das Corporate Design konsequenten Niederschlag in allen Online-
und Printmedien tiber Programmgrenzen hinweg. Stiftungsziele
sind die schnelle und direkte Hilfe fiir Menschen in Not und die
Férderung von Best-Practice-Beispielen zur Uberwindung von

N OBERWINDEN
I ANKOMMT !:.f/ -

gesellschaftlichen Barrieren. Fiir die Umsetzung dieser Doppelstra-
tegie hat die 2007 errichtete Stiftung ihrer Kommunikationsarbeit
eine wichtige Rolle zugewiesen: Diese soll eine klare (optische)
Positionierung und Herausarbeitung der Alleinstellungsmerkmale
leisten. Bereits im ersten Jahr operativer Arbeit hat die Walter
Bliichert Stiftung wichtige kommunikative Meilensteine erreicht.
Medial besonders erfolgreich war der Beitrag zum Tag der Stiftun-
gen 2013: Die Veranstaltung zum Thema StraBenkinder diente als
Aufhédnger fiir eine Fernsehreportage mit einer Reichweite von {iber
einer Million Zuschauern.

»Die Kommunikationsarbeit der Walter Bliichert Stiftung
zeichnet sich durch einen duferst stringenten und strategischen
Markenaufbau aus. Ein konsequentes, wiedererkennbares Logo
und eine durchdachte Philosophie in der Submarkenarbeit legen
eine solide Basis, die Themen und Projekte der Stiftung weiter zu
verbreiten. Dabeij ist es sehr beachtlich, in welch kurzer Zeit die
Stiftung offentliche Wahrnehmung erlangen und einen Grundstock
fiir die erfolgreiche Verbreiterung der Bekanntheit legen konnte.“

(ury)

www.walter-bluechert-stiftung.de
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Eberhard von Kuenheim Stiftung der BMW AG (Miinchen)

Im Universum der Eberhard von Kuenheim Stiftung der BMW AG
kreisen die Projekte als bunte Wiirfel — auf Umlaufbahnen, um
den Fixpunkt Stiftung herum. Nah an der Stiftung bewegen sich
aktuelle Projekte, die von ihr aktiv betrieben werden. In der zwei-
ten Umlaufbahn kreisen die Projekte, die bereits selbststandig
arbeiten. Die Gestaltungsidee des Orbits und der Projektwiirfel
ist ein wiederkehrendes Element in der AuRendarstellung der
Stiftung. Die neue Internetseite bildet das Herzstiick der Kommu-
nikation. Mit der Homepage setzt die im Jahr 2000 gegriindete
Stiftung auf Ubersichtlichkeit und die verstérkte Vermittlung
von Inhalten. Unter dem Motto ,,freude am neu:wagen* versteht
sich die Stiftung seit 2013 als ,,Manufaktur fiir gesellschaftliche
Verantwortungsrdaume®. Die Entwicklung und Erprobung von L6-
sungsmodellen fiir gesellschaftliche Herausforderungen zieht
sich wie ein roter Faden durch alle Projekte. Eine wichtige Saule
der Kommunikation stellt die verstarkte individuelle Ansprache in
der Offentlichkeitsarbeit dar, so werden Journalisten gezielt und
personlich angesprochen. Der Erfolg der neuen Kommunikation
zeigt sich durch eine quantitative Zunahme der Berichterstattung
und dervermehrten Ubernahme der Stiftungsbotschaften in Arti-
keln und Publikationen.

»Die Kommunikationsarbeit zeichnet sich aus durch ein
schliissiges und ansprechendes Corporate Design, das wiederum
durch zuriickhaltende und kiihle Stringenz besticht. Der Stiftung
gelingt es, auf allen Kandlen ihre komplexen Themen klar zu
transportieren, zu den Leitmotiven des Stifters auf angemessene
Art und Weise zuriickzubinden und mit Leben zu fiillen. Insbeson-
dere iiberzeugt die hochmodern gestaltete, responsiv designte
Website.“ (Jury)

www.kuenheim-stiftung.de

Eberhard

won

Kuenheim
Stiftung
T ey v AR ]
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Stiftung Deutsches Meeresmuseum (Stralsund)

Die Stiftung Deutsches Meeresmuseum ist Deutschlands einziges
meereskundliches Museum. Die kommunikative Herausforde-
rung ist die klare Positionierung der Stiftung als Dachmarke. Mit
einbezogen werden dabei die vier Standorte des Museums und
deren Kommunikationsarbeit. 2009 wurde hausintern aus den
bislang separaten Erscheinungsbildern der Standorte ein Corpo-
rate Design entwickelt. Dafiir wurde Pionierarbeit geleistet, denn
die Historie des Hauses reicht bis 1951 zuriick. 2013 wurde das
Corporate Design erneut weiterentwickelt. So werden inzwischen
weitestgehend grofiformatige Bilder, vor allem Tier- und Unterwas-

- .

_OZEANEUM | MEERESMusgyp

al Stralsund

%

serbilder, fiir eine emotionale Ansprache verwendet. 2014 wurde
die Online-Darstellung der verschiedenen Museumsstandorte
einem Relaunch unterzogen und in einer gemeinsamen Seite zu-
sammengefiihrt. Heute ist die Kommunikation des Museums durch
den einheitlichen Auftritt und gemeinsame MaBBnahmen gepragt.
Fiir die Submarken MEERESMUSEUM, OZEANEUM, NATUREUM und
NAUTINEUM gibt es jeweils eine farblich und inhaltlich modifizierte
Variante des Logos der Dachmarke Deutsches Meeresmuseum
Stralsund. 2014 wurde zusétzlich ein standortiibergreifendes
Jahresthema, ,,Kein Plastik Meer*, eingefiihrt. Geboten wurden
kostenlose Erlebnisangebote, vor allem fiir Sommerferiengdste
mit Kindern. An den Stranden wurden ,,Stranddetektive* gesucht:
Mit Kescher, Lupe und einem Faltblatt gingen Museumsmitarbeiter
auf Familien zu und bestimmten mit Kindern Strandfunde. Nach
der erfolgreichen Premiere wird es 2015 ein neues libergreifendes
Jahresthema geben.

,,Die Stiftung Deutsches Meeresmuseum iiberzeugt durch
vielfdltige, hochwertige und liebevoll gestaltete Materialien fiir
alle Altersgruppen. Dabei sind die Materialien nicht nur sehr
lehrreich, sondern schaffen es auch, die Begeisterung fiir das
Meer und die Inhalte des Museums zu transportieren. Dabei setzt
sich die Stiftung sehr geschickt auch mit problematischen Themen
wie Plastikmiill in den Meeren auseinander und bereichert den
gesellschaftlichen Diskurs.“ (Jury)

www.deutsches-meeresmuseum.de



KOMPASS-<914
Die Forderer

Der Bundesverband Deutscher Stiftungen dankt herzlich den Partnern, die das Projekt durch ihre Unterstiitzung erméglichen.
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SAL.OPPENHEIM

Privatbank seit 1789

Sal. Oppenheim jr. & Cie. AG & Co. KGaA

Sal. Oppenheim wurde 1789 gegriindet und ist heute einer der
flilhrenden Vermodgensverwalter in Deutschland. Sal. Oppenheim
verbindet die Individualitdt und Expertise einer Privatbank mit
der Kapitalstarke einer global aufgestellten Universalbank. Als
Vermogensverwaltungsbank bieten wir Lésungen fiir vermogen-
de Privatkunden sowie institutionelle Anleger an. Wir stehen
fir Unabhdngigkeit in der Beratung, liber 225 Jahre Erfahrung
in der anspruchsvollen Vermégensverwaltung und folgen einem
partnerschaftlichen Geschaftsprinzip. Mit einem unabhadngigen
Investmentprozess, der private und institutionelle Anforderungen
gleichermafBen beriicksichtigt und ergdnzt, sowie einer produkt-
unabhdngigen Beratung stehen die besonderen Bediirfnisse der

Kunden im Mittelpunkt. Als Vermdgensverwalter im Deutsche
Bank-Konzern agiert Sal. Oppenheim aus einem starken Verbund
heraus im Sinne seiner Kunden.

Werte, Identitdt und Kultur sind das hochste Kapital. Ihr Erhalt
zum Wohle der Kunden genief3t oberste Prioritdat. Gemeinsam mit
unseren Kunden blicken wir auf ein langjahriges und vielfdltiges
eigenes Stiftungsengagement zuriick. Viele Fragestellungen und
Anforderungen von Stiftern wie auch von Stiftungen sind uns auch
aus fortwdhrenden eigenen Erfahrungen vertraut. Sal. Oppenheim
betreut heute {iber 180 Stiftungen.

www.oppenheim.de
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DHPG DR. HARZEM & PARTNER KG

Die DHPG, eine der zwolf groBten inhabergefiihrten Wirtschafts-
priifungs- und Steuerberatungsgesellschaften in Deutschland,
arbeitet seit mehr als 65 Jahren nach dem Motto ,,Wir beraten Sie
persdnlich®. Von dieser umfassenden Betreuung machen bereits
zahlreiche Stifter, Stiftungen und gemeinniitzige Organisationen
Gebrauch. Durch langjahrige und kompetente Erfahrung mit den
Anforderungen im gemeinniitzigen Sektor hat die DHPG umfas-
sende Expertise im Stiftungs- und Gemeinnitzigkeitsbereich
aufgebaut.

Die DHPG DR. HARZEM & PARTNER KG ist Premiumpartner des
Bundesverbandes Deutscher Stiftungen. Die Dienstleistung fiir
Stifter und Stiftungen betrifft neben der Jahresabschlusserstellung
und -priifung die laufende steuerliche und rechtliche Beratung
sowie die Erarbeitung und Umsetzung ganzheitlicher Strategien
firindividuelle Losungen. Dabei gilt es, Ertrdge zu optimieren, Nut-

zen zu stiften und Handlungsspielrdume zu sichern. Im Rahmen
dieser Anforderungen bieten wir unseren Mandanten umfassende
Beratung. Wir stehen Ihnen zur Seite; nutzen Sie dieses Potential.

Das KOMPETENZ-ZENTRUM NPO betreut Sie im Stiftungs- und
Gemeinniitzigkeitsrecht. Mit lhnen zusammen als Team griinden
— gestalten — beraten — controllen — verwalten oder priifen wir
Ihre Stiftung. Stiftungsmodelle im Rahmen von (Unternehmens-)
Nachfolgeplanungen sind einer unserer Schwerpunkte. Unsere
Tochtergesellschaft DHPG STIFTUNGSZENTRUM GMBH ist Ihr kom-
petenter Ansprechpartner fiir die Verwaltung von treuhdnderischen
Stiftungen.

Wir begleiten Sie gerne auf lhrem Weg, bei der Realisierung Ihrer
Ziele und Visionen — daher: Gehen Sie mit uns stiften.

www.dhpg.de
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ORCA VAN LOON

ORCA van Loon Communications GmbH (GPRA)

ORCA van Loon ist integraler Bestandteil von ORCA, einer dyna-
misch wachsenden Kommunikationsgruppe mit Sitz in Hamburg
und Berlin. ORCA van Loon ist ein Beratungsunternehmen, das
Kommunikation als ganzheitliche Management-Aufgabe betrach-
tet. Von der Analyse iber Strategie und Konzeption, Beratung und
Implementierung bis hin zur Evaluation werden Kommunikations-
l6sungen individuell und zielgerichtet entwickelt und zu relevanten
Wettbewerbsfaktoren ausgebaut.

Wir beraten Klienten aus unterschiedlichen Branchen — so auch
Stiftungen und andere Non-Profit-Organisationen — und sind

langjahriger Forderer des KOMPASS. Daher wissen wir: Fiir die
Kommunikation rund um Stiftungen gelten besondere Rahmen-
bedingungen.

Die Kommunikation tiber die Stiftungsarbeit ist wichtig, um diese
in der Offentlichkeit bekannt zu machen und die Stiftungsziele
optimal zu erreichen. Stiftungskommunikation muss strategisch
und passgenau entwickelt werden — dann kann auch mit geringem
Aufwand eine grof’e Wirkung erzielt werden. Insbesondere in
Zeiten sinkender Zinsertrage.

www.orcavanloon.de
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Bundesverband Deutscher Stiftungen

Der Bundesverband Deutscher Stiftungen vertritt als Dachverband
die Interessen der Stiftungen gegeniiber Offentlichkeit, Politik und
Verwaltung. Als das zentrale Kompetenzzentrum des deutschen
Stiftungswesens bietet er seinen {iber 3.900 Mitgliedern sowie
Stiftern und Interessierten einen umfassenden Informations- und
Beratungsservice. Zu den Mitgliedern gehoren Stiftungen, Freun-
de des Stiftungswesens und Stiftungsverwaltungen, die eine
Vielzahl weiterer Stiftungen reprasentieren. Die Geschéftsstelle
ist das Haus Deutscher Stiftungen in Berlin Mitte — ein Treffpunkt
fur Stifter, Medienschaffende, Vertreter aus Stiftungen, Politik,
Wirtschaft, Wissenschaft und Kultur.

Ihre Ansprechpartnerin
fiir den KOMPASS:

Cordula Beyer

Projektleiterin

Haus Deutscher Stiftungen
Mauerstrate 93 | 10117 Berlin
Telefon (030) 89 79 47-82
cordula.beyer@stiftungen.org

www.stiftungen.org/kompass
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